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PORTRAT

DER AKTIONAR ist das Wochenmagazin fiir Borse und Finanzen in Deutschland, Osterreich und

der Schweiz. Seit 1996 unterstiitzt DER AKTIONAR Anleger bei der Frage: ,Was tun mit meinem Geld?"

Jede Woche erkldrt und analysiert die Redaktion Aktien, Fonds, Anleihen, ETFs, Zertifikate, Optionsscheine,
Rohstoffe und Edelmetalle, gibt konkrete Handlungsempfehlungen fiir Einsteiger und selbst entscheidende
Privatanleger.

Zudem beleuchtet die Redaktion Anlagestrategien bekannter Borsenprofis und entwickelt eigene
Handelsstrategien fiir systematisch erfolgreiche Investments. Erfolgreiche Musterdepots erganzen das
redaktionelle Angebot. Im Vordergrund steht immer der Nutzwert fir die Leser.

Eine umfassende Nachverfolgung der Empfehlungen im wochentlichen Magazin und borsentdglich auf der Inter-

netseite www.deraktionaer.de sind daher selbstverstdndlich. Das profunde Basisangebot im Magazin wird durch
neue Medien wie E-Paper, mobile Apps, Videos und den Internetauftritt optimal erganzt.

SEIT 1996 EINE DER WICHTIGSTEN BORSENPUBLIKATIONEN

KONKRETE EMPFEHLUNGEN FUR ANLEGER

PFLICHTBLATT AN ALLEN DEUTSCHEN BORSEN

AKTIEN DERIVATE FONDS & ETFs CFDs & FOREX

Top-Tipps von konserva- Das Neueste aus der Die weltweit Von Strategien bis zur
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VERLAGS- UND PLASSEN BEILAGEN, TERMINE UND AD SPECIALS WERBEFORMEN REICHWEITE UND
TECHNISCHE AN- BUCHVERLAGE BEIKLEBER UND SPECIALS UND PREISE ZIELGRUPPE
GABEN BEIHEFTER
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REICHWEITE UND ZIELGRUPPE

y SOZIODEMOGRAFISCHE DATEN UND INTERESSEN*
DER AKTIONAR PRINT

DER AKTIONAR Gpaper GESCHLECHT ALTER

DER AKTIONAR IM APP STORE

@ 19
® 2029
© 30-44
® 559
@ Frauen @ 6069
AWA 2019* @ Minner @ 0+
Leser pro Ausgabe 0,18 Mio.
6 Einschaltungen 0,44 Mio.
Weitester Leserkreis 0,79 Mio.
Bekannt 8,30 Mio. BESONDERS INTERESSIERT
Geld-/Kapitalanlage 512
Aktien, Investmentfonds cobogd 1.262
Druckauflage 35.144 Exemplare
Verbreitete Aufl. 38.168 Exemplare
Verkaufte Aufl. 37.847 Exemplare
Abonnements 14.911 Exemplare
0 100 200 300 400 500 1.000 1.300
MANNLICH HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN KERNZIELGRUPPE

ZWISCHEN 30 UND 69 JAHRE ALT

AUSSERORDENTLICH HOHES HHNE @ <2000 €
@ bis3.000 €
@ bis 5.000 € @ Geldanlage
@ >5000¢ o Versicherung

TRADINGVERHALTEN***
; PRODUKT-AUSWAHL

Derzeit im Portfolio/in den letzten
12 Monaten gehandelt.

n internat

TRANSAKTIONSGROSSE

Ubliche TranksaktionsgroRe des
meistgetradeten Produkts.

> 30%
<30 %
Tradingplan (nachste 12 Monate)

<500 €

bis 1.000 €
bis 2.500 €
bis 5.000 €
bis 10.000 €
bis 25.000 €
bis 50.000 €
> 50.000 €

ptionsscheine

’+ Festgeld
¢ Aktienanleihen

2
. = Sonstiges

Quelle: *AWA 2019, **IVW 03/18, ***Investment Trends 2018
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VERLAGS- UND
TECHNISCHE AN-
GABEN

WERBEFORMEN UND PREISE

GROSSE
in Seitenteilen

ANGESCHN. ANZEIGEN
+5mm Beschnittzugabe

SATZSPIEGELFORMAT

Breite x Hohe in mm

PREISE 4C

Standard Breite x Hohe in mm
1/1 Seite 210 x 280
2/3 Seite hoch 136 x 280
1/2 Seite hoch 102 x 280
1/2 Seite quer 210 x 133
1/3 Seite hoch 70 x 280
1/3 Seite quer 210 x 95
1/4 Seite hoch 102 x 133
1/4 Seite quer 210x 73
Juniorpage 136 x 182
Inselanzeige -

Umschlag
“ Titelanzeige 210 x 35
SraRs 2630
2./3./4. Umschlagseite 210 x 280
5./6. Umschlagseite 120 x 280

Uberbundanzeigen

Panoramaanzeige 420 x 95
Tunnelanzeige 264 x 170
Openingspread (U2+S.3)

420 x 280
Doppelseite 1/1
Doppelseite 1/2 420 x 133
Doppelseite 1/3 420 x 95

Anderungen unter Vorbehalt. Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mwst.

PLASSEN
BUCHVERLAGE

BEILAGEN,
BEIKLEBER UND
BEIHEFTER

TERMINE UND
SPECIALS

AD SPECIALS

180 x 233

121 x 233

90 x 233

180 x 119,5

58 x 233
180 x 81,5

90 x 119,5
180 x 59,5

121 x 168,5

56,5 x 25 bis 100

(4. Umschlagseite dann anpassen auf 208 x 280 mm)

390 x 233

390x119,5

390 x 81,5

WERBEFORMEN

UND PREISE

REICHWEITE UND

ZIELGRUPPE

9.500,00 €

7.000,00 €

5.500,00 €

4.000,00 €

3.500,00 €

6.000,00 €

35€/mm

9.500,00 €

11.500,00 €

auf Anfrage

11.000,00 €

11.000,00 €

19.000,00 €

17.500,00 €

10.000,00 €

7.500,00 €

TITELPORTRAT



AD SPECIALS

GROSSE ANGESCHNITTENE ANZEIGEN SATZSPIEGELFORMAT PREISE 4C

in Seitenteilen +5mm Beschnittzugabe

Advertorials Breite x Hohe in mm Breite x Hohe in mm

1/1 Seite 210 x 280 180 x 233 10.500,00 €

1/2 Seite quer 210 x 133 180 x 119,5 6.000,00 €

Inselanzeige - 56,5 x 25 bis 100 50 €/mm

Lizenzrecht Bereitstellung Laufzeit

pro Seite via PDF 12 Monate 500,00 €
I TERMINANKUNDIGUNG TITELPOSTKARTE

2.000,00 € pro Schaltung i 350 €/ %o

Format: auf Anfrage Format: 148 x 105 mm (quer)

105 x 148 mm (hoch)

RUBRIKEN-PRESENTING' COVER UP ?
I 1.800,00 €/Seite 18.000,00 € (TK)
2.500,00 €/Doppelseite !  =AKTIONAR 20.000,00 € (ZV)
P : E J B SaxTionr
Format: 180 x13 mm (1-seitig) S | Breite:  210/80 mm (TK)
390 x 13 mm (2-seitig) Schnellerans il . 210/210 mm (ZU)

B | |

Hohe: 280 mm

! Mindestbuchungszeit 12 Wochen

?Aboauflage inkl. Druck
(Gesamtauflage auf Anfrage*)

ALTARFALZ 3
RABATTSTAFFEL* 25.000,00 €

Format: 466 x 280 mm

Seiten in % (154/208/104 mm)
ab3 3 ? Gesamtauflage inkl. Druck
ab 5 5
ab7 9
ab 10 12
Anderungen unter Vorbehalt. *gultig fur alle Werbeformen ohne Herstellungskosten.
Weitere Formate und Gestaltung der Advertorials auf Anfrage. **DER AKTIONAR-Logo: Bei Belegung der Einzelverkaufsauflage ist auf der U1 des
Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwsSt. Cover Ups die linke obere Ecke von 11 mm x 46 mm freizuhalten.
VERLAGS- UND PLASSEN BEILAGEN, TERMINE UND AD SPECIALS WERBEFORMEN REICHWEITE UND TITELPORTRAT
TECHNISCHE AN- BUCHVERLAGE BEIKLEBER UND SPECIALS UND PREISE ZIELGRUPPE

GABEN BEIHEFTER



TERMINE

KW  AUSGABE EVT AS* DU WEITERE INFORMATIONEN**
Print (Ev+Abo) ePaper (Digital) Buchung bis Anlieferung bis

51 52/19 + 01/20 Fr 20.12.19 Mi 11.12.19 Do 12.12.19 Favoriten 2020

1 02/20 Fr 03.01.20 Mo 23.12.19 Fr27.12.19

2 03/20 Fr 10.01.20 Do 02.01.20 Do 02.01.20

3 04/20 Fr 17.01.20 Mi 08.01.20 Do 09.01.20 X BT DRESDEN

4 05/20 Fr 24.01.20 Mi 15.01.20 Do 16.01.20

5 06/20 Fr31.01.20 Mi 22.01.20 Do 23.01.20

6 07/20 Fr 07.02.20 Mi 29.01.20 Do 30.01.20

7 08/20 Fr 14.02.20 Mi 05.02.20 Do 06.02.20

8 09/20 Fr 21.02.20 Mi 12.02.20 Do 13.02.20 XX 8TK HANNOVER

9 10/20 Fr 28.02.20 Mi 19.02.20 Do 20.02.20 X BT FRANKFURT

10 11/20 Fr 06.03.20 Mi 26.02.20 Do 27.02.20 XX AT DUSSELDORF

11 12/20 Fr 13.03.20 Mi 04.03.20 Do 05.03.20

12 13/20 Fr 20.03.20 Mi 11.03.20 Do 12.03.20 X BT WIEN

13 14/20 Fr 27.03.20 Mi 18.03.20 Do 19.03.20 XX 8T MUNCHEN

14 15/20 Fr 03.04.20 Mi 25.03.20 Do 26.03.20

15 16/20 Do 09.04.20 Di 31.03.20 Mi 01.04.20

16 17/20 Fr 17.04.20 Mi 08.04.20 Do 09.04.20

17 18/20 Fr 24.04.20 Mi 15.04.20 Do 16.04.20 X INVEST STUTTGART

18 19/20 Do 30.04.20 Di 21.04.20 Mi 22.04.20

19 20/20 Fr 08.05.20 Mi 29.04.20 Do 30.04.20 X BTK LEIPZIG

20 21/20 Fr 15.05.20 Mi 06.05.20 Do 07.05.20 XA 8T zURICH

21 22/20 Fr 22.05.20 Mi 13.05.20 Do 14.05.20

22 23/20 Fr 29.05.20 Mi 20.05.20 Fr 22.05.20

23 24/20 Fr 05.06.20 Mi 27.05.20 Do 28.05.20

24 25/20 Fr 12.06.20 Mi 03.06.20 Do 04.06.20

25 26/20 Fr 19.06.20 Mi 10.06.20 Fr 12.06.20

26 27/20 Fr 26.06.20 Mi 17.06.20 Do 18.06.20 Interessiert an

27 28/20 Fr 03.07.20 Mi 24.06.20 Do 25.06.20 Sonderthemen?

28 29/20 Fr 10.07.20 Mi 01.07.20 Do 02.07.20 Bleiben Sie

29 30/20 Fr 17.07.20 Mi 08.07.20 Do 09.07.20 auf dem Laufenden,

30 31/20 Fr 24.07.20 Mi 15.07.20 Do 16.07.20 Schreiben Sie an:

31 32/20 Fr 31.07.20 Mi 22.07.20 Do 23.07.20 sales@boersenmedien.de

32 33/20 Fr 07.08.20 Mi 29.07.20 Do 30.07.20

33 34/20 Fr 14.08.20 Mi 05.08.20 Do 06.08.20

34 35/20 Fr 21.08.20 Mi 12.08.20 Do 13.08.20

35 36/20 Fr 28.08.20 Mi 19.08.20 Do 20.08.20

36 37/20 Fr 04.09.20 Mi 26.08.20 Do 27.08.20 XA BTK KOLN

37 38/20 Fr 11.09.20 Mi 02.09.20 Do 03.09.20

38 39/20 Fr 18.09.20 Mi 09.09.20 Do 10.09.20 XX BTK STUTTGART

39 40/20 Fr 25.09.20 Mi 16.09.20 Do 17.09.20

40 41/20 Fr 02.10.20 Mi 23.09.20 Do 24.09.20

41 42/20 Fr 09.10.20 Mi 30.09.20 Do 01.10.20 XX BT BERLIN

42 43/20 Fr 16.10.20 Mi 07.10.20 Do 08.10.20

43 44/20 Fr 23.10.20 Mi 14.10.20 Do 15.10.20 X 87K NURNBERG

44 45/20 Fr 30.10.20 Mi 21.10.20 Do 22.10.20

45 46/20 Fr 06.11.20 Mi 28.10.20 Do 29.10.20 ™A BORSENTAG HAMBURG

46 47/20 Fr 13.11.20 Mi 04.11.20 Do 05.11.20 XX WORLD OF TRADING

47 48/20 Fr 20.11.20 Mi 11.11.20 Do 12.11.20 X AKTIONARSTAG KULMBACH

48 49/20 Fr 27.11.20 Mi 18.11.20 Do 19.11.20

49 50/20 Fr 04.12.20 Mi 25.11.20 Do 26.11.20

50 51/20 Fr11.12.20 Mi 02.12.20 Do 03.12.20

51 52/20 +01/21 Fr 18.12.20 Mi 09.12.20 Do 10.12.20 Favoriten 2021

Anderungen unter Vorbehalt. X Erhohte Reichweite durch Auslage auf Fachmesse.
*Vorab getdtigte Reservierungen mussen bis zu diesen Terminen gebucht sein. Danach verfallen die vorgehaltenen Reservierungen ersatzlos.
**Die Redaktion behalt sich das Recht vor, den Veroffentlichungstermin und die Ausgestaltung der Themen-Specials aufgrund aktueller Ereignisse zu dandern.

VERLAGCS- UND PLASSEN BEILAGEN, TERMINE UND AD SPECIALS WERBEFORMEN REICHWEITE UND TITELPORTRAT
TECHNISCHE AN- BUCHVERLAGE BEIKLEBER UND SPECIALS UND PREISE ZIELGRUPPE
GABEN BEIHEFTER




BEILAGEN, BEIKLEBER UND BEIHEFTER

BEILAGEN
sind lose der Zeitschrift beigefligte Drucksachen.

BEIKLEBER
werden auf eine Basisanzeige so aufgeklebt, dass sie vom
Interessenten abgeldst und verwendet werden kdnnen.

Gesamt Abo Teil
Preise: - bis 25 Gramm: 500 € 700 € 650 € Gesamt
(je Tsd.) - je weit. 5 Gramm: 10 € 10 € 10 € Preise: - bis 10 Gramm: 350 €
(je Tsd) - je weit. 5 Gramm: 10 €
+ Basisanzeige (1/15eite):  7.900 €
Formate: - Mindestformat: 100 x 120 mm
(Bx H) - Hochstformat: 200 x 270 mm )
- Ubersteher: 200 x 310 mm (zzgl 3.000 €) Formate: - M‘lAndestformat: 80 x60 mm
(Bx H) - Hochstformat: 150 x 250 mm
Sonst.: - Platzierung im Heft: an unbestimmter Stelle
- Belegung: Gesamt-/Abo-/Teilauflage ] ) e ]
. Mindestmenge: 10.000 Exemplare Sonst.: . Platz?erung /m'Heft: na'ch techn. Moglichkeiten
. Drucksachen: miissen parallel zum - Platzierung Beikleber: mind. 30 mm* Ab%tand zu
Heftrand geschlossen sein Bund und Seitenrandern
- Belegung: Gesamtauflage
- Drucksachen: mussen parallel zum
Heftrand geschlossen sein
*bei Booklets mind. 60 mm
BEI-/DURCHHEFTER ALLGEMEINES

werden fest in die Zeitschrift eingeheftet. Bei Buchung bitte Angabe von Format, Grammatur und
Gewicht. Komplettpreis pro Tsd. inkl. Postgebuhren.
Druck auf Anfrage. Aus Verfligbarkeitsgriinden ist eine

Gesamt Abo moglichst frihzeitige Reservierung zu empfehlen.

Preise: - bis 25 Gramm: 700 € 950 € ) ) o )
. . ) ) Die Vorlage eines verbindlichen Musters (PDF) ist
(je Tsd) - je weit. 5 Gramm: 20 € 20 € ) o ;
Bedingung fir die Auftragsannahme und -Ausfihrung.
) BERECHNUNGSGRUNDLAGE
Fo*rmate: : M.l'ndestformat: 105x100 mm Berechnungsgrundlage ist die Druckauflage der bei
(B*xH) - Hochstformat: 210 x 280 mm Auftragsbestatigung vorliegenden IVW-Quartalszahlen.
- Ubersteher: 210 x 310 mm (zzgl 5.000 €)
*plus 10 mm Greiffalz
AUFLAGENABSTIMMUNG
Sonst. - Platzierung im Heft: nach techn. Méglichkeiten Geringfugige Abweichungen von den vereinbarten

Streugebieten sind aus vertriebstechnischen Griinden
moglich. Um kurzfristig auf Auflagenschwankungen
reagieren zu konnen, empfiehlt sich vor Drucklegung
eine nochmalige Rucksprache mit dem Verlag.

- Belegung: Gesamt-/Aboauflage

+10 Muster des
Sonderdrucks an:

LIEFERANSCHRIFT

Westdeutsche Verlags- und Druckerei GmbH
Warenannahme Akzidenz

Kurhessenstr. 4-6, 64546 Morfelden-Walldorf

Bérsenmedien AG
z.Hd. Ute Leidhold
Am Eulenhof 14
95326 Kulm-
bach

ANLIEFERUNGSTERMIN
Anliefertermin fir Beilagen, Beikleber und Beihefter
spatestens 6 Werktage vor EVT.

KENNZEICHNUNG DER PALETTEN

Absender und Empfanger

DER AKTIONAR, Ausgaben-Nr. und Menge je Palette
Gesamtanzahl, Anzahl der Paletten und Palettengewicht

RICHTLINIEN
Weitere Spezifikationen auf Anfrage.

Anderungen unter Vorbehalt. Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt und sind nicht rabattfahig.
VERLAGS- UND TITELPORTRAT
TECHNISCHE AN-
GABEN

PLASSEN
BUCHVERLAGE

TERMINE UND
SPECIALS

AD SPECIALS WERBEFORMEN

UND PREISE

REICHWEITE UND
ZIELGRUPPE

BEILAGEN,

BEIKLEBER UND
BEIHEFTER




PLASSEN BUCHVERLAGE

Unter der Dachmarke PLASSEN BUCHVERLAGE publizieren wir in drei verschiedenen

Imprints Fach- und Sachbiicher sowie Ratgeber — klare Zielgruppenansprache
durch klaren Fokus garantiert.

as -
BérsenbuchQuerlag BOOKS(SuccEss PLLASSEN
VERLAG

BORSENBUCHVERLAG BOOKS4SUCCESS PLASSEN VERLAG

seit 1989 seit 2006 seit 2012

Fachbiicher rund um Geld, Wirt- Ratgeber rund um Motivation, Populdre Sachbiicher, bekannte

schaft und Investment Coaching, Karriere und Management Autoren, spannende Themen
WERBEFORMEN DETAILS PREISE 4C
Standard pro Sttick
Branding in Threm Corporate Design auf Anfrage
Titelanzeige Format nach Absprache (Buttons, Storer) 1,50 €
Beilagen Flyer, Postkarte, Broschiren 1,50 €

sen )
stars Presenting Nennung auf dem Cover

Banderole Buch umlaufend

1L IRURBLLNGIED: i 5 von
STOFFWECHEEL AN UND LASS KAl DIEKMANN
- JHRE PFUNDE PURZELN 4 +1(1

it sinem Yormort

1,50 €

1,50 €

Hit
Refresh

Wie Microsoft
sich neu erfunden hat
und die Zukunft
verandert

Scott Galloway | Satya Nadella
Anderungen unter Vorbehalt. Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher Mwst.
VERLAGS- UND PLASSEN BEILAGEN, TERMINE UND AD SPECIALS WERBEFORMEN REICHWEITE UND TITELPORTRAT
TECHNISCHE AN- BUCHVERLAGE BEIKLEBER UND SPECIALS UND PREISE ZIELGRUPPE
GABEN BEIHEFTER




VERLAGS- UND

TECHNISCHE AN-

VERLAGSANGABEN

ANSCHRIFT

Borsenmedien AG 39.320 Exemplare

2 VERBR. AUFLAGE

VERMARKTUNG
Borsenmedien AG

Am Eulenhof 14 (Qa/17-Q318) Marketing & Sales

95326 Kulmbach Am Eulenhof 14
ERSCHEINUNGSWEISE 95326 Kulmbach

T +49 922190510 wochentlich F: +49 9221 905145 00

E: info@boersenmedien.de

H: www.deraktionaer.de ERSTVERKAUFSTAG Jacek Majewski
Freitag Senior Marketing & Sales Manager

BANKVERBINDUNG O +49 92219051500

UniCredit Bank AG, Kulmbach HEFTPREIS @ j. majewski@boersenmedien.de

IBAN DEO2 7712 0073 0003 4230 00
BIC HYVEDEMM289

6,80 € (EV Print)
6,80 € (EV Digital)

UST-ID PZ-NUMMER
DE198205675 585231
ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlung innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum rein net-
to. Bei Zahlungen, die innerhalb von 10 Tagen nach Rechnungs-
datum beim Verlag eingehen, werden 2 % Skonto gewdhrt.

Wenn dltere Rechnungen offenstehen, kann Skonto nicht eingeraumt wer-
den. Bei Neukunden ist eine Buchung nur gegen Vorauskasse moglich.

TECHNISCHE ANGABEN

DETAILS

Heftformat: 210 x 280 mm + 5 mm Beschnittzugabe
Satzspiegel: 190 x 256 mm

Beschnittsicherheit: 5 mm*

Spaltenzahl: Textteil: 3/58 mm

Raster: 70er

Druckverfahren: Rollenoffset mit Riickendrahtheftung
Druckfarben: Euroskala (Cyan, Magenta, Yellow, Black)

*Gestaltungselemente der Anzeige, die nicht angeschnitten werden sollen, miissen
mindestens 5 mm zur Formatbegrenzung des Heftes haben.

DATENUBERTRAGUNG/LIEFERUNG

E-Mail: anzeigen@boersenmedien.de
FTP-Server: Zugangsdaten erfragen +49 9221 9051132
DATENFORMATE

Standard: mit echten Transparenzen

Komp: PDF 15

Schriften: alle einbetten

Bildauflosung: 350 dpi

Gesamtfarbauftrag: (max.) Umschlag: 320 %/Innenteil: 280 %

Die Qualitdt bei JPEG-komprimierten Bildern
wird durch die Anlieferer bestimmt.

Anderungen unter Vorbehalt.

IVW
Mitglied der Informationsgesellschaft zur
Feststellung der Verbreitung von Werbetragern

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Fur die Abwicklung von Auftrdgen gelten die Zahlungs- und Ge-
schaftsbedingungen des Verlags. Diese finden Sie unter
www.boersenmedien.de/agb.

Aufgrund steuerlicher Vorschriften bitten wir bei Auftragserteilung um die
Angabe von Steuernummer und/oder Umsatzsteuer-ID.

Die in dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjahrig aktua-
lisiert werden. Den jeweils letzten, verbindlichen Stand der Mediadaten
finden Sie hier.

FARBANZEIGEN

Der eventuelle Verzicht auf die Grundfarbe bei der Anlage von
Farbanzeigen ist ohne Einfluss auf die Berechnung der Anzeigen.
Sonderfarben oder Farbtone, die durch den Zusammendruck von
Farben der verwendeten Skala nicht erreicht werden kénnen,
bedurfen besonderer Vereinbarung.

Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des
Auflagendrucks begriindet. Ein Proof-Versand findet nicht statt.
Reklamationen kénnen nur angenommen werden, wenn ein
farbverbindlicher Proof mitgeliefert wurde.

Farbprofil Umschlag: 1SO Coated v2 (ECI)

Farbprofil Innenteil: PSO LWC Standard

ANSPRECHPARTNER
Holger Schiffelholz

QO +49 9221 9051131

@ grafik@boersenmedien.de

Enrico Popp
@ +49 92219051132
@ grafik@boersenmedien.de

Reklamationen aufgrund nicht korrekter Druckunterlagen konnen vom Verlag nicht anerkannt werden.

PLASSEN
BUCHVERLAGE

TERMINE UND
SPECIALS

BEILAGEN,
BEIKLEBER UND
BEIHEFTER

AD SPECIALS WERBEFORMEN

UND PREISE

REICHWEITE UND
ZIELGRUPPE

TITELPORTRAT



Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigen und andere Werbemittel

Die nachfolgenden AGB regeln das Verhaltnis zwischen der

Bérsenmedien AG, vertreten durch den Vorstand Bernd Fortsch (Vorsitzender),

Am Eulenhof 14, 95326 Kulmbach, eingetragen im Handelsregister des AG Bayreuth HRB 2954, — nach-
folgend Verlag genannt — und dem Kunden bei der Erteilung und Abwicklung von Anzeigenauftragen
und Auftragen tber andere Werbemittel.

1. Vertragsschluss
Ein Vertrag zwischen dem Verlag und dem Kunden uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen, sonstiger Werbemittel oder technischer Sonderausfiihrungen (nachfolgend nur Anzeige
genannt) eines Kunden in einer vom Verlag vermarkteten Druckschrift — im Print- oder Onlinefor-
mat — zum Zweck der Verbreitung kommt durch die Bestellung der Anzeige durch den Kunden und
die Bestatigung durch den Verlag in Textform zustande. Der Abdruck der Anzeige durch den Verlag
stellt ebenfalls eine Bestatigung dar; in diesem Fall bedarf es keiner Annahmeerklarung des Verlags

. Vertragspartner des Verlags ist entweder der (Direkt-)Kunde oder die Agentur eines Agenturkunden

N

Bei Agenturkunden hat die Agentur bei Handeln in fremdem Namen vor Vertragsschluss darauf hin-
zuweisen, dass die Buchung im Namen und in Rechnung fiir den Agenturkunden erfolgen soll. Ohne

rechtzeitigen Hinweis kommt das Vertragsverhaltnis mit der handelnden Agentur zustande

w

Textform oder wickelt das Vertragsverhaltnis mit der neuen Agentur widerspruchsfrei ab

Der Verlag behalt sich zudem vor, Anzeigen oder auch einzelne Abrufe von Anzeigen unverztglich
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren
Veroffentlichung wegen des Inhalts, der Cestaltung, der Herkunft oder der technischen Form fiir den

e

Verlag unzumutbar ist oder diese Werbung anderer Personen als des Kunden oder fir Dritte enthalten

. Vertragsdurchfiihrung
Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen ist
ausschlielich der Kunde verantwortlich

. Beider Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ordnungsgemaRe, ins-
besondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlags entsprechende Vorlagen fir An-
zeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlags fiir vom Kunden gewtinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Kunde zu tragen

N
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Gbermittelten Daten frei von Computerviren sind
Digital tibermittelte Druckvorlagen fuir Farbanzeigen sind nur mit einem auf Papier gelieferten
Farbproof zuverlassig zu verarbeiten, den der Kunde bis Anzeigenschluss zu liefern hat
. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die Druckunterlagen auf Vollstandigkeit und Richtigkeit zu tber-
prifen, und haftet nicht fur Ubertragungsfehler.
Der Kunde sichert zu, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Er tragt
ausschlieRlich die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der ftr die Insertion
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zur Verfuigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbemittel. Ihm obliegt es

auch, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrags
gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu
priifen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden

~

en aller Art erforderlichen urheberrechtlichen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung,
Verbreltung, dffentliche Zugénglichmachung, und zwar 6rtlich unbegrenzt, zeitlich und inhaltlich
in dem fur die Durchfuihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Zudem gestattet der Kunde dem
Verlag, seine Anzeigen online auf den Websites des Verlags und seiner Titel und ggf. als Bestandteil
der ePaper-Ausgabe(n) und sonstiger ausgabenbezogener Updates 6ffentlich zuganglich zu machen
sowie offline zu vervielfaltigen und zu verbreiten

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige
Anzeigen oder auch einzelne Abrufe sind im Zweifel innerhalb eines Jahres seit Vertragsschluss ab-
zurufen, es sei denn, zwischen Verlag und Kunde wurde eine abweichende Vereinbarung getroffen
Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung®), bedirfen in jedem
Einzelfall der vorherigen Annahmeerkldrung des Verlags in Textform. Verbundwerbung berechtigt
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlags

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken, werden nicht angenommen
Platzierungsvorschriften sind nur giltig, wenn sie vom Verlag schriftlich bestatigt werden. Der Verlag be-
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halt sich vor, kurzfristig Titelumhefter einzusetzen, die Anzeigenmotive auf den Umschlagseiten abdecken

@

. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht
.Vom Verlag fur den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive diirfen nur fir Anzeigen in den daftir
beim Verlag gebuchten Ausgaben verwendet werden. Weitergehende Nutzungsrechte missen mit
dem Verlag gesondert vereinbart werden.
Der Verlag behilt sich vor, Erscheinungstermine zu verschieben und die Druckschrift vor dem Erst-
verkaufstag auszuliefern. Dem Kunden erwachsen daraus keine Anspriiche gegentiber dem Verlag.
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und Verbreitung der Anzeige

. Preise und Zahlungsbedingungen

. Preise und Zahlungsbedingungen
Es gilt das zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses jeweils in der Preisliste des Verlags ausgewiesene Ent-
gelt. Alle genannten Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen MwSt. Der Verlag ist berechtigt,
die Preisliste jederzeit mit Wirkung fUr die Zukunft zu andern. Preisanderungen fiir erteilte bzw
laufende Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Ver-
offentlichung der Anzeige angekiindigt werden; in diesem Fall steht dem Kunden ein Kundigungsrecht
zu. Dieses muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Anderungsmitteilung tber die
Preiserhohung durch den Kunden ausgelibt werden

. Die Rechnungsbetrage sind innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum fallig. Bei Bezahlung

innerhalb von 10 Tagen werden 2 % Skonto gewahrt. Skontoabzug ist nur maglich, wenn alle falligen

Rechnungen ausgeglichen sind; andernfalls werden Zahlungen auf die jeweils lteste Forderung

angerechnet. Skontoabziige werden gegebenenfalls nachgefordert
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der Kunde gemal § 286 Abs. 3 BGB in Verzug. Bei Zahlungsverzug werden Mahngebthren und
Verzugszinsen in Hohe von 8 Prozentpunkten tiber dem Basiszinssatz berechnet. Die Rechtsfolgen
bestimmen sich im Ubrigen nach § 288 BGB

Sollte der Kunde seinen Zahlungspflichten nicht nachkommen, so ist der Verlag berechtigt, die Leis-
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tung ganz oder teilweise bis zur Zahlung der falligen Betrage oder Sicherheitsleistung zu verweigern.
Der Verlag behalt sich auerdem vor, bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des

Kunden auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenvertrags das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags zum
Anzeigenschlusstermin abhangig zu machen

v

Zahlungsanspruch gegen den Agenturkunden sicherungshalber an den Verlag ab, der diese Abtre-

tung annimmt. Der Verlag ist berechtigt, diese Sicherungsabtretung gegentber dem Agenturkunden
offenzulegen, wenn die auftraggebende Agentur sich mit der Begleichung der Rechnung des Verlags

mindestens 30 Tage in Verzug befindet

Der Kunde darf nur mit rechtskraftig festgestellten oder vom Verlag schriftlich anerkannten Forde-
rungen aufrechnen. Ein Zurtickbehaltungsrecht des Kunden ist ausgeschlossen

Im Verzugsfall erfolgt die Beitreibung offener Forderungen tiber ein Inkassobiiro oder tiber einen
Rechtsanwalt; die daraus entstehenden Kosten gehen zulasten des Kunden. Weitere Leistungen
des Verlags erfolgen erst nach Ausgleich aller Forderungen gegen Vorkasse. An Neukunden erfolgt
unsere Leistung nur gegen Vorauskasse.

Stornierungen von Anzeigenauftragen nach Anzeigenschluss der jeweiligen Anzeige werden vom Verlag

o
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Wechselt ein (Agentur-)Kunde wihrend des laufenden Vertragsverhiltnisses die Agentur, so hat die-
ser oder die Agentur daftir Sorge zu tragen, dass das Vertragsverhdltnis mit allen Rechten und Pflich-
ten auf die neue Agentur tibertragen wird. Der Verlag erklart hierzu entweder sein Einverstandnis in

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die

Der Kunde tbertragt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medi-

Der Verlag liefert dem Kunden einen Anzeigenbeleg oder eine Bestatigung tber die Veroffentlichung

Zahlt der Kunde die Rechnung nicht innerhalb einer Frist von 30 Tagen ab Rechnungsdatum, kommt

Mit Zustandekommen des Anzeigenauftrags tritt die auftraggebende Agentur ihren diesbeztiglichen

mit 25 % des jeweiligen Bruttorechnungsbetrags dem Kunden gegeniiber berechnet, wobei der Kunde
den Nachweis fiihren kann, dass dem Verlag ein geringerer Schaden oder Aufwand entstanden ist
. Zahlungen sind spesenfrei auf das in der Rechnung benannte Konto zu leisten
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. Rabatte und Nachlasserstattung
Der Verlag behilt sich vor, einer auftraggebenden Agentur auch solche Rabatte oder Nachlasse
einzurdumen, die unabhangig von dem einzelnen Anzeigenauftrag bzw. (Agentur-)Kunden sind.
Soweit nicht ausdriicklich anders ausgewiesen, beziehen sich die Rabattstaffeln in den Preislisten
auf die Schaltungen fur einen (Agentur-)Kunden je Insertionsjahr. Wenn fiir konzernangehorige
Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung einer
Kapitalbeteiligung von mindestens 50 Prozent erforderlich. Ein Kollegenrabatt von zehn Prozent
wird nur bei direkt erteilten Auftragen gewahrt
Wird ein Auftrag aus Grunden nicht erftllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Kunde,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht. Der
Kunde hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Rabatt
Die vom Verlag an die Agentur gewéhrte Mittlungsvergitung darf an den (Agentur-)Kunden weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden. Die Werbungsmittler und Agenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit dem (Agentur-)Kunden an die Preisliste
des Verlags zu halten
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IV. Gewihrleistung

Vereinbart ist die nach MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung tbliche
Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.
Geringe Farb- und Tonwertabweichungen sind durch das Druckverfahren bedingt. Probeabziige
werden nur auf ausdriicklichen Wunsch bersandt. Der Kunde tragt die Verantwortung fur die
Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden

Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit, so
hat der Kunde Anspruch auf Minderung oder Schaltung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaQ, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Eine Abweichung von der
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit liegt insbesondere nicht vor

- bei geringftigigen Farb- und Tonwertschwankungen

- bei Abweichungen in der Farbwiedergabe aufgrund von Unterschieden in der Papierqualitat

- bei geringen Passerdifferenzen

Ein Anspruch auf Minderung besteht auch dann nicht,

- wenn der Kunde die verbindlichen technischen Vorgaben des Verlags zur Erstellung und Uber-
mittlung von Druckunterlagen nicht einhalt

- wenn der Kunde bei wiederholt erscheinenden Anzeigen nicht vor Drucklegung der nachstfol-
genden Anzeige auf den Fehler hinweist

- wenn digital Gbermittelte Druckvorlagen fur Farbanzeigen ohne Farbproof geliefert werden

Der Verlag hat dartber hinaus das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese einen
Aufwand erfordert, der unter Beachtung des geschlossenen Vertrags und der Gebote von Treu und
Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Kunden steht, oder diese
fir den Verlag nur mit unverhaltnismaigen Kosten moglich ware

Lésst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemit-
tels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht mangelfrei,
so hat der Kunde ein Recht auf Minderung oder Kiindigung des Anzeigenauftrags. Bei unwesent-
lichen Mangeln der Anzeige ist die Kindigung des Anzeigenauftrags ausgeschlossen
Reklamationen mussen gegenuber dem Verlag unverziglich geltend gemacht werden

Aus einer Auflageminderung besteht bei einem Vertrag tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H,, bei einer Auflage bis zu 200.000 Exemplaren
10 v. H. betrdgt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag den Kunden von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig in Kenntnis gesetzt hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten oder kiindigen konnte.

Der Verlag ist nicht verantwortlich oder haftbar fiir jegliche Storung oder Verzégerung der
Erfullung irgendeines Teiles dieses Vertrags, die auf Ereignissen beruht, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, einschlie@lich Streik oder Arbeitskampfen. Sollten diese Ereignisse fiir mehr als 30
Tage andauern, haben der Verlag und der Kunde das Recht, durch Erklarung des Ricktritts gegen-
uber der jeweils anderen Partei mit sofortiger Wirkung vom Vertrag zuriickzutreten, ohne dass
Anspriiche auf Ersatz etwaiger Schaden oder Verluste bestiinden
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. Haftung

Der Verlag haftet nur fir Schadensersatz, wenn

a. die Haftung unter dem anwendbaren Recht zwingend ist, wie z. B. nach dem ProdHaftG oder in
den Fallen der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, der Verlag eine wesent-
liche Vertragspflicht (Kardinalpflicht) oder eine Garantie schuldhaft verletzt oder wenn

b. der Schaden auf grob fahrldssigem oder vorsatzlichem Verhalten des Verlags beruht.

In allen anderen Féllen ist die Haftung des Verlags fir Schaden unabhangig von der Rechtsgrund-
lage ausgeschlossen. Insbesondere haftet der Verlag nicht fur indirekte Schaden, entgangenen
Gewinn sowie sonstige Vermogensschaden des Kunden

Auf jeden Fall ist die Haftung auf Ersatz des vertragstypischen vorhersehbaren Schadens, der das
Entgelt fir den Anzeigenauftrag in der Regel nicht tiberschreitet, begrenzt. Diese Beschrankung
der Haftung gilt nicht fir Absatz 1 a)

Der Haftungsausschluss und die Haftungsbegrenzung nach vorstehenden Absatzen gelten auch
fiir die persdnliche Haftung der Arbeitnehmer sowie der Erfiillungsgehilfen des Verlags.
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. Schlussbestimmungen
Auf diese AGB sowie das Verhiltnis zwischen Kunde und Verlag findet ausschlieRlich deutsches
Recht Anwendung. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags, soweit dies gemaR der deutschen Zivil-
prozessordnung (ZPO) und der Verordnung tber die gerichtliche Zustandigkeit und die Anerken-
nung und Vollstreckung von Entscheidungen in Zivil- und Handelssachen (EuGVVO) vereinbart
werden darf.
Diese AGB regeln das Verhiltnis zwischen dem Verlag und dem Kunden bei der Erteilung und
Abwicklung von Anzeigenauftragen. Hierfiir gelten ausschliefllich diese AGB. Das gilt auch dann,
wenn den AGB des Kunden nicht ausdrticklich widersprochen wird oder der Verlag seine Leistun-
gen widerspruchslos erbringt. Die Gultigkeit etwaiger AGB des Kunden ist, soweit sie mit diesen
AGB nicht Gibereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen. Von diesen AGB abweichende Vereinba-
rungen zwischen dem Verlag und einem Kunden bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform;
das gilt auch fiir eine Aufhebung des Schriftformerfordernisses.
Der Verlag ist jederzeit berechtigt, diese AGB mit Wirkung fir die Zukunft zu dndern. Es gelten die
jeweils beim Vertragsschluss aktuell vereinbarten AGB des Verlags.
Sollte eine Bestimmung dieser AGB unwirksam sein oder werden, so soll dies die Wirksamkeit
der ubrigen Klauseln unberihrt lassen. Die unwirksame oder undurchfiihrbare Bestimmung
soll in diesem Fall von den Parteien durch eine wirksame Regelung ersetzt werden, welche dem
wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Bestimmung moglichst nahe
kommt. Gleiches gilt im Fall einer Regelungsliicke
Die Abtretung von Anspriichen, die dem Kunden aus der Geschaftsbeziehung mit dem Verlag
zustehen, ist ausgeschlossen
Die Parteien werden den Inhalt des Anzeigenauftrags, insbesondere die Preise und Konditionen,
streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gesetzlich geregelt ist oder
gerichtlich oder behordlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte
gegen die jeweils andere Vertragspartei erforderlich ist
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Stand 06.05.2016
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